Regulamin Konkursu ,Bramki sg dwie”

§ 1. DEFINICJE

Okreslenia uzyte w niniejszym regulaminie (dalej: ,Regulamin”) oznaczaja:

1., Konkurs” - konkurs , Bramki sg dwie”, prowadzony na zasadach okreslonych
niniejszym Regulaminem.

2..,,0Organizator” - Maciej Majewski prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza pod

firma Spin Off Agency Maciej MaciejewskKi, z siedzibg Warszawie przy ul.
Motylkowej 3L/2, 04-776 Warszawa, wpisanym do Centralnej Ewidencji Dziatalnos$ci
Gospodarczej, posiadajacym numer identyfikacji podatkowej NIP: 774-21-34-254,
REGON: 140446300,

3., Fundator” - MAX POLAND SP Z.0.0 z siedzibag w Warszawie przy ul. Zelaznej 59
lok 6.1, wpisang do Krajowego Rejestru Saqdowego pod numerem KRS: 0000575894,
posiadajaca numer identyfikacji podatkowej NIP: 5252629415, REGON: 362505165,

4. ,Uczestnik”- petoletnia osoba fizyczna, posiadajgca peing zdolno$¢ do czynnosci
prawnych, lub osoba niepelnoletnia, reprezentowana przez przedstawiciela
ustawowego lub opiekuna prawnego, zgtaszajaca swdj udziat w Konkursie.

5., Komisja” - Komisja Konkursowa skladajaca sie z przedstawicieli wskazanych
przez Organizatora i Fundatora.

§ 2. POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Niniejszy Regulamin okresla zasady, zakres i warunki uczestnictwa w Konkursie.

2. Konkurs prowadzony jest na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej, za
posrednictwem strony internetowej (dalej: ,Strona

Internetowa”) https://www.facebook.com/maxburgerspolska

3. Konkurs rozpoczyna sie 17 czerwca 2021 r. o godz. 11:00, a konczy 7 lipca 2021
r. o godz. 23:59.



4. Konkurs nie jest gra losowa w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 2009 . o
grach hazardowych (Dz. U.z 2009 Nr 201 poz. 1540).

§ 3. WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

1. Uczestnikiem Konkursu moze by¢ osoba fizyczna posiadajgca miejsce statego
zamieszkania na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, z wytgczeniem oséb, o ktérych
mowa w ust. 2 ponizej. Osoba niepeoletnia uczestniczaca w Konkursie
reprezentowana jest przez przedstawiciela ustawowego badz opiekuna prawnego.

2. Z uczestnictwa w Konkursie wylaczeni sg cztonkowie kierownictwa i pracownicy
Organizatora i Fundatora, a takze cztonkowie ich najblizszych rodzin. Za cztonkéw
najblizszej rodziny uznaje sie wstepnych, zstepnych, rodzenstwo, matzonkéw i osoby
pozostajace w stosunku przysposobienia.

3. Przed wzieciem udziatu w Konkursie Uczestnik powinien zapoznac sie z
Regulaminem.

§ 4. ZASADY KONKURSU. ZADANIE KONKURSOWE

1. Konkurs odbywa sie za posrednictwem Internetu, na platformie Facebook, pod
adresem https://www.facebook.com/maxburgerspolska, o ktérej mowa w § 2 ust. 2

niniejszego Regulaminu pod postem konkursowym opublikowanym 17.06.2021 r.

2. Wziecie udziatu w Konkursie polega na zamieszczeniu pod postem konkursowym
sie na platformie Facebook pod
adresem https://www.facebook.com/maxburgerspolska odpowiedzi na zadanie

bedace Zadaniem Konkursowym;

3. Pytanie bedace Zadaniem Konkursowym jest sformutowane przez Organizatora w
tresci postu konkursowego:

Czy sq tu jacys kibice? Mamy dla Was #KONKURS. Do wygrania oficjalna replika pitki meczowej
mistrzostw @ w pakiecie z kartg (bynajmniej nie z26ttq @) dotadowang kwotq 50 zt do wydania w
dowolnym MAX Premium Burgers. Bramki sq dwie, ale wiadomo, zwyciezca jest jeden: FRISCO
BURGER &



Zasady sq proste:

&4 Kup dowolny zestaw z napojem od Coca-Cola / Coca - Cola / Fanta / Sprite / Kropla Beskidu /
Fuzetea / Cappy

&4 7achowaj paragon (zapytamy o niego, jesli wygrasz)

4 A teraz wyobra? sobie, ze FRISCO otrzymat powotanie do reprezentacji. Zache¢ go do boju w
komentarzu!

Najciekawsze zaspiewy nagrodzimy ,, mistrzowskimi” pitkami ;- # i kartami o wartosci 50 zt do

wykorzystania w MAX.
Regulamin -. [link]

4. Dokonanie zgtoszenia w Konkursie nastepuje z chwilg dodania komentarza pod
postem konkursowym

5. Kazdy z Uczestnikéw Konkursu moze dokonac nieograniczonej liczby zgtoszen pod
postem konkursowym.

6. Zadanie Konkursowe powinno:

1) by¢ zamieszczone przez Uczestnika Konkursu w czasie trwania Konkursu
przy uzyciu natywnej funkcjonalnosci Facebooka - poprzez skomentowanie
wpisu z zadaniem konkursowym

2) stanowi¢ utwor zawierajacy tres¢, do ktorej autor posiada autorskie prawa
majatkowe;

3) powinno by¢ neutralne obyczajowo, a takze nie naruszac przepis6w prawa
ani powszechnie obowigzujgcych w spoteczenstwie zasad, w szczegdlnosci nie
moze zawierac jakichkolwiek tresci sprzecznych z prawem, zasadami
wspotzycia spotecznego lub z dobrymi obyczajami, w szczeg6lnoSci tresci
ksenofobicznych, rasistowskich, pornograficznych, obrazliwych lub
wulgarnych.

7. Zamieszczone przez Uczestnikdw Konkursu tresci, ktore nie beda spetniac
wymogow okreslonych w ust. 6 powyzej, nie wezma udziatu w Konkursie.

8. Organizator bedzie dokonywat weryfikacji zgtoszen do udziatu w Konkursie pod
katem spetnienia warunkéw opisanych w Regulaminie Konkursu i przepiséw
powszechnie obowigzujacego prawa.



9. Zgtoszenia niekompletne, nienadestane w czasie trwania Konkursu lub
niespeiajgce innych wymogow okres$lonych w Regulaminie Konkursu nie wezmg
udziatu w Konkursie.

10. Uczestnik Konkursu o$wiadcza, ze tresci zgtoszone w Konkursie stanowig przejaw
jego wiasnej tworczej dziatalnosci, oraz nie naruszajg one jakichkolwiek praw os6b
trzecich, w tym ich débr osobistych.

11. W przypadku, gdyby zgtoszenie naruszato jakiekolwiek prawa oséb trzecich, w
tym autorskie prawa majgtkowe i osobiste, dobra osobiste lub prawo do wizerunku,
Uczestnik zobowigze sie do zaspokojenia wszelkich roszczen zgtoszonych przez osoby
trzecie w zwigzku z naruszeniem tych praw, z wyjatkiem obowigzkdow i
odpowiedzialnosci spoczywajacych w tym zakresie na Organizatorze wynikajgcych z
obowigzujacych przepiséw prawa.

§ 5.NAGRODY

1. Organizator gwarantuje nastepujace nagrody: 20 zestawdw ztoZonych z 20 pitek (o
wartosci 100 zt brutto) bedacych replikg oficjalnej pitki mistrzostw, raz 20 kart
podarunkowych o wartosci 50 ztotych kazda, do wykorzystania w dowolne;j
restauracji Max Premium Burgers w Polsce.

2. Kazdy Uczestnik Konkursu bez wzgledu na liczbe zgtoszen do Konkursu moze
otrzymac jedng nagrode.

3. Nagroda nie podlega wymianie na ekwiwalent pieniezny.

4. Catkowita wartos$¢ nagrod to 3 000 zt brutto

§ 6 KOMISJA KONKURSOWA

1. Nad prawidtowoscig przebiegu Konkursu czuwac bedzie Komisja, w sktad ktorej
wejdzie trzech przedstawicieli wskazanych tgcznie przez Fundatora i Organizatora
Konkursu.

2. Komisja decydowac bedzie o przyznawaniu poszczeg6lnych Nagrod.



3. W podejmowanych decyzjach Komisja bedzie kierowata sie kryterium
jakosciowym. W ocenie Zadan Konkursowych bedg brane pod uwage nastepujace
cechy:

1) kompozycja i pomyst na wykonanie Zadania Konkursowego;

2) kreatywno$¢ Uczestnika;

4. Kazdy ze Zwyciezcéw Konkursu powiadomiony zostanie o fakcie wygranej poprzez
wiadomo$¢ prywatng na profilu Facebook.

§ 7. ROZSTRZYGNIECIE KONKURSU

1) Dnia 10.07.2021 r. do godz. 20.00 Komisja wybierze wsrdod Uczestnikdw, piszacych
pod postem konkursowym - 20 (dwudziestu) zwyciezcow (,Zwyciezca”), w
Konkursie.

2) Organizator poinformuje uczestnika o zwyciestwie poprzez wiadomo$¢ prywatng
na platformie facebook.com i poprosi go o odpowiedz przez wiadomos$¢ prywatng w
celu ustalenia warunkéw zwigzanych z przekazaniem Nagrody.

3) Organizator zastrzega sobie prawo do decyzji o niepublikowaniu zwycieskich prac.

§ 8. WYDANIE NAGRODY

1. Nagrody beda wystane do Zwyciezcdw pocztg na adres przekazany przez
zwyciezcoOw, w ciggu 14 dni - liczac od dnia 11 lipca 2021 r.

2. Warunkiem wydania nagrody jest okazanie przez Zwyciezce, (na prosbe
Organizatora) zdjecia paragonu potwierdzajgcego zakup zestawu w MAX Burgers z
datg zakupu nie p6zZniejsza niz dzien zgtoszenia do konkursu. Zestaw musi zawierac



jeden z napojow koncernu Coca-Cola (Coca-Cola / Fanta / Sprite / Kropla Beskidu /
Fuzetea / Cappy) .

3. Obowiazek rozliczen z tytutu zryczattowanego podatku dochodowego, w zwigzku z
otrzymang nagroda podlega regulacjom podatkowym wynikajacym z ustawy o
podatku dochodowym od o0s6b fizycznych.

4. Na zadanie Organizatora lub podmiotu dziatajgcego w jego imieniu, Zwyciezca
Konkursu zobowigzany jest dostarczy¢ dane niezbedne do prawidtowego ustalenia
obowigzkow podatkowych. Brak wskazania przez Zwyciezce Konkursu niezbednych
danych, o ktérych mowa w zdaniu poprzednim, stanowi¢ moze przyczyne utraty
prawa do nagrody, a w konsekwencji odmowe jej wydania. W takim przypadku
nagroda zostanie przyznana kolejnemu Uczestnikowi Konkursu w rankingu
odpowiedzi.

5. Zwyciezcy sa uprawnieni, wedtug swego uznania, do odmowy przyjecia Nagrod.

§ 9. DANE OSOBOWE

1. Administratorem danych osobowych jest Organizator - Maciej Majewski,
prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza pod firma Spin Off Agency Maciej
MaciejewskKi, z siedzibg Warszawie przy ul. Motylkowej 3L/2, 04-776 Warszawa,
wpisanym do Centralnej Ewidencji Dziatalno$ci Gospodarczej, posiadajagcym numer
identyfikacji podatkowej NIP: 774-21-34-254, REGON: 140446300.

2. Dane osobowe Uczestnikdw Konkursu, w zakresie okreslonym w Regulaminie, beda
przetwarzane przez Administratora zgodnie z obowigzujacymi przepisami tj. ustawa z
dnia 29 sierpnia 1997r. o ochronie danych osobowych (Dz. U.z 2002r. Nr 101, poz.
926 z p6zn. zm.), dalej ,UODO”, oraz od dnia 25 maja 2018 r. Rozporzadzeniem
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w
sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w
sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95 /46 /WE,
dalej ,,RODO”.

3. Podstawg przetwarzania danych osobowych jest zgoda Uczestnika (art. 6 ust. 1 pkt
aRODO).



4. Uczestnik Konkursu ma prawo Zgdania od Administratora dostepu do swoich
danych osobowych oraz prawo do ich sprostowania, usuniecia (w przypadkach
wskazanych w art. 17 RODO), ograniczenia przetwarzania (w przypadkach
wskazanych w art. 18 RODO), prawo do przenoszenia danych (w przypadkach
wskazanych w art. 20 RODO). Przystugujace Uczestnikowi uprawnienia moze on
wykonac przesytajac stosowng informacje na adres mailowy

Administratora: kontakt@soagency.pl.

5. Podanie danych osobowych jest dobrowolne, aczkolwiek jest niezbedne do wziecia
udzialu w Konkursie.

6. Uczestnik ma prawo w kazdym momencie wycofa¢ swojg zgode na przetwarzanie
danych osobowych, co nie ma wptywu na zgodno$¢ z prawem przetwarzania przed
wycofaniem zgody, ale jednakze moze skutkowa¢ brakiem mozliwosci jego dalszego
uczestnictwa w Konkursie. Cofniecie zgody na przetwarzanie moze by¢ wystane na

adres email: kontakt@soagency.pl.

7. Dane osobowe przetwarzane bedg w celu:

1) przeprowadzenia i realizacji Konkursu, na podstawie zgody, zgodnie z art. 23 ust. 1
pkt 1 UODO, a od 28 lutego 2019 r. na podstawie zgody, o ktérej mowa w art. 6 ust. 1
lit. a RODO;

2) rozliczenia Konkursu - w przypadku otrzymania nagrody, na podstawie art. 23 ust.
1 pkt 2 UODO, a od 28 lutego 2019 r. na podstawie art. 6 ust. 1 lit. c RODO oraz;

3) prawnie uzasadnionego interesu dotyczacego udzielenia odpowiedzi na
ewentualne reklamacje, na podstawie art. 23 ust. 1 pkt 5 UODO, a od 28 lutego 2019 .
na podstawie art. 6 ust. 1 lit. f RODO.

8. Dane osobowe Uczestnikdw beda przechowywane przez okres trwania Konkursu
oraz po jego zakonczeniu - w celu rozpatrywania ewentualnych reklamacji oraz
wydania nagrdd - przez okres wskazany w niniejszym regulaminie; po tym czasie
zostang trwale usuniete.

9. Przetwarzanie danych osobowych Uczestnikow obejmowac bedzie nastepujacy
zakres danych:

1) imie i nazwisko,
2) adres e-mail,

3) numer telefonu.



10. Dane osobowe Uczestnikow nie bedg wykorzystywane do profilowania ani
podejmowania zautomatyzowanych decyz;ji.

11. Administrator nie zamierza przetwarza¢ danych w innych celach niz wskazane w
ust. 7 powyzej.

12. Uczestnik Konkursu ma prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych, w sytuacji kiedy uzna, Ze przetwarzanie dotyczacych go danych
osobowych narusza przepisy RODO.

13. W celu uzyskania dodatkowych informacji dotyczacych przetwarzania przez
Administratora danych osobowych moga Panstwo skontaktowac sie za pomoca

adresu email: kontakt@soagency.pl .

§ 10. PRAWA AUTORSKIE

1. Regulamin bedzie dostepny na stronie www pod adresem
http://www.maxpremiumburgers.pl

2. Z chwilg wydania Nagrody, Organizator nabywa licencje niewytgczng
upowazniajgcg Organizatora do nieodptatnego korzystania z majatkowych praw
autorskich do nagrodzonego utworu na nastepujacych polach eksploatacji:

1) utrwalanie, zwielokrotnianie, kopiowanie, rozpowszechnianie catosci lub czesci
utworu, za pomocg wszelkich technologii, w tym z zastosowaniem technologii
cyfrowych, analogowych lub optycznych, za posrednictwem urzadzen elektronicznych
(w szczegdlnosci smartfondw, tabletow) druk, zapis drukowanie (nanoszenie) na
wszelkich materiatach;

2) zapisywanie, odtwarzanie, rozpowszechnianie, prezentowanie catosci lub czesci
utworuy, z uzyciem komputeréw, w tym w ramach sieci komputerowych;

3) udostepnienie, rozpowszechnianie w sieci Internet (w tym na stronach www) oraz
w innych sieciach, a takze na jakichkolwiek stronach i serwisach internetowych, w
szczegllnosci w serwisach spotecznos$ciowych;

4) nadawanie za pomoca wizji przewodowej albo bezprzewodowej, catosci lub czesci
utworu, przez stacje naziemna, za posrednictwem, transmisji TV, dostepu z uzyciem
urzadzen elektronicznych (tablety, smartfony, telewizory) przez aplikacje



zarzadzajgce trescig audiowizualng, wizualng lub audialng, satelity lub sieci
komputerowych;

5) publiczne udostepnianie w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ dostep do utworow i
przedmiotéw praw pokrewnych w miejscu i w czasie przez siebie wybranym (m.in.
udostepnianie w Internecie np. w ramach dowolnych stron internetowych oraz
jakichkolwiek serwiséw odptatnych lub nieodptatnych, w szczegélnosci video on
demand, pay-per-view, dostepnych m.in. w technice downloading, streaming, IPTV,
ADSL, DSL oraz jakiejkolwiek innej), a takze w ramach dowolnych ustug
telekomunikacyjnych z zastosowaniem jakichkolwiek systemoéw i urzadzen (m.in.
telefonow stacjonarnych lub komérkowych, komputeréw stacjonarnych lub
przenos$nych, a takze przekazow z wykorzystaniem wszelkich dostepnych technologii
np. GSM, UMTS itp., za pomoca telekomunikacyjnych sieci przesytu danych);

6) udzielanie dalszych wytacznych i niewylacznych licencji, odptatnie lub
nieodptatnie, bez ograniczen terytorialnych;

7) eksploatacje na wszystkich polach eksploatacji okreslonych w art. 50 ustawy z 4
lutego 1994r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych, tj.:

a) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu - wytwarzanie okreslong technika
egzemplarzy utworu, w tym technika okreslong w niniejszym ustepie, a takze
drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technika cyfrowg;

b) w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utworu utrwalono -
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

c) w zakresie rozpowszechniania utworu w sposéb inny niz okreslony w tiret drugi -
publiczne wykonanie, wystawienie, wySwietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i
reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposéb, aby kazdy mogt
mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym;

§ 11. TRYB SKLADANIA I ROZPATRYWANIA REKLAMAC(]I

1. Reklamacje zwigzane z Konkursem mogg by¢ zgtaszane w formie pisemnej na
adres: kontakt@soagency.pl z dopiskiem "Reklamacja - Konkurs

2. Reklamacja powinna zawiera¢ dane Uczestnika takie jak: imie, nazwisko, adres do
korespondencji (do doreczania listéw) /email, jak réwniez doktadny opis i powdd
reklamacji.



3. W przypadku braku potrzebnych informacji, Organizator zastrzega sobie prawo
wezwania Uczestnika do uzupetnienia brakéw w terminie 7 (siedmiu) dni od daty
wezwania. Termin rozpatrzenia reklamacji ulega zawieszeniu do czasu uzupemienia
danych przez Uczestnika w sposéb pozwalajacy na jej rozpatrzenie. Nieuzupetnienie
przez Uczestnika brakow, ktore w sposéb obiektywny uniemozliwiajg rozpatrzenie
reklamacji uprawnia Organizatora, po dodatkowym wezwaniu do uzupeinienia, do
pozostawienia reklamacji bez rozpatrzenia.

4. 7tozone reklamacje rozpatrywane beda w terminie 14 dni od daty otrzymania
reklamacji. Zainteresowani zostang powiadomieni o sposobie rozpatrzenia lub
pozostawieniu bez rozpoznania reklamacji w formie elektronicznej niezwtocznie po
rozpatrzeniu reklamacji.

5. Powyzsze postanowienia nie wykluczajg dochodzenia ewentualnych roszczen przez
Uczestnika na podstawie powszechnie obowigzujacych przepiséw prawa.

§ 12. INFORMACJE O KONKURSIE

1. Informacje o konkursie jak i niniejszy Regulamin Konkursu udostepnione sg do
wgladu w siedzibie Organizatora, a takze na stronie internetowej pod
adresem https://www.facebook.com/maxburgerspolska/

2. W czasie trwania Konkursu, na stronie

internetowej https: //www.facebook.com/maxburgerspolska/ moga pojawiac sie

biezace informacje oraz relacje z przebiegu Konkursu.

§ 13. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Przystgpienie do Konkursu jest jednoznaczne z zaakceptowaniem warunkow
Regulaminu Konkursu.

2. We wszystkich sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie
zastosowanie majg przepisy prawa polskiego m.in. przepisy kodeksu cywilnego oraz
ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

3. Wszelkie spory dotyczace Konkursu bedg rozstrzygane przez sad wtasciwy wedtug
stosownych przepisow.

4. Uczestnik ma takze prawo skorzystania z pozasgdowych form rozstrzygania
sporéw dotyczacych Konkursu. Przyktadowym organem, do ktoérego Uczestnik moze



sie zwrdcic¢ o rozwigzanie sporu zwigzanego z Konkursem jest Mazowiecki
Wojewddzki Inspektor Inspekcji Handlowej w Warszawie, ul. Sienkiewicza 3, 00-015
Warszawa, email: [H WARSZAWA@WIIH.ORG.PL. Szczegdtowe informacje dotyczace
mozliwosci skorzystania z pozasgdowego sposobu rozstrzygania sporéw przy udziale
Mazowieckiego Wojewddzkiego Inspektora Inspekcji Handlowej znajduja sie pod
adresem: http://www.wiih.org.pl/index.php?id=137&id2=136.




